Warszawa, dnia 07 lipca 2020 .

INFORMACIJA Z OTWARCIA OFERT

Dotyczy: zapytania ofertowego na realizacje zadania pn.: ,Program zapobiegania depresji
w Polsce na lata 2016 - 2020” w zakresie zadania dotyczacego dziatann promocyjnych,

edukacyjnych i

informacyjnych o zasiegu ogdlnokrajowym, upowszechniajagcych w

spoteczenstwie wiedze w zakresie zdrowia psychicznego i przeciwdziataniu zjawisku

depresji”

Zamawiajgcy przekazuje informacje z otwarcia ofert w ww. postepowaniu, ktére odbyto sie
w dniu 06 lipca 2020 r. o0 godz.12:00

Bezposrednio przed otwarciem ofert Zamawiajgcy podat kwote jakg zamierza przeznaczy¢ na
sfinansowanie przedmiotowego zamoéwienia: 1.837.000,00 zt brutto.

Oferty ztozyli:

1. ADNEXT

2. CLICKAD INTERACTIVE

3. SPICY MOBILE

depresji wieku
senioralnego)

PODANE tACZNIE:
46,30%

GRP
paZzdziernik/listopad
732, ZASIEGI TG:
mtodziez 52.8%,
44%, 60%)

ADNEXT CLICKAD SPICY MOBILE
Minimalne INTERACTIVE
wymagania Kwota brutto Kwota brutto Kwota brutto
Zamawiajgcego | oferty: oferty: oferty:
1.836,463,80 zt 1.837.000,00 zt 1.836.999,99 zt

Proponowany 510 GRP (ZASIEGI Sierpieri: WARTOSC | WARTOSC GRP w Sierpier: WARTOSC
zasieg kampanii TG: sierpien 48%, GRP 607 (ZASIEGI sierpniu: 636, GRP 601 (ZASIEGI
telewizyjne;j, 48%, 62%, NA TG PODANE ZASIEGI TG: NA TG PODANE
(depresji pazdziernik/listopad | tACZNIE: 51,40% - miodziez tACZNIE: 48,7% -
mtodzienczej, 44%, 44%, 60%). Pazdziernik/listopad: | 55,8%,kobiety w Pazdziernik/listopad:
depresji WARTOSC GRP 673 | cigzy 48%, seniorzy | WARTOSC GRP 689
poporodowe;j, (ZASIEGI NA TG 62%, WARTOSC (ZASIEGI NA TG

PODANE tACZNIE:
46,1%

Proponowany
zasieg kampanii
radiowej (depresji
mtodzienczej,

300 GRP (ZASIEGI
TG: sierpien 36%,
39%, 42%
pazdziernik/listopad

WARTOSC GRP 369.
(ZASIEGI podane
tacznie i wynoszg
59,40%

WARTOSC GRP w
sierpniu 191.
ZASIEGI TG:
mtodziez 53,4%;

WARTOSC GRP 245.
(ZASIEGI podane
tacznie i wynoszg
58,30%




depresji

poporodowej,
depresji wieku
senioralnego)

36%, 39%, 56%).).

kobiety w cigzy
60,9%; seniorzy
50,8% WARTOSC
GRP

pazdziernik/listopad

191. ZASIEGI TG:

mtodziez 53,1%,
kobiety w cigzy
60,2%, seniorzy
56%.)
Jakosé »Barwy PROPONOWANE PROPONOWANE PROPONOWANE
zaproponowanego | Szczescia”, ,M jak | SERIALE: SERIALE: SERIALE:
lokowania product mitos¢”, »Na wspdlnej” (1 ,Na wspdlnej”, ,Echo serca”, ,Na
placmentu Leéniczéwka”, watek), ,Pierwsza wspélnej”,
_Na dobre i na ,,Przyjaciéfkif’ .(1 N Mitos¢”, ,,G'Iiniarze”, o
ste” (B jednym wa'Fe.k), ,,'F:ollqantk'l i  Przyjaciotki”, ,Pierwsza mitos¢”.
) policjanci” (1 watki), Gliniarze” (po (ZASIEGI —
watku w kazdym z | £ o cerca” (1 " i ODPOWIEDNIO:

seriali). Realizacja
do 01.11.2020
roku.

watek). (ZASIEGI —
ODPOWIEDNIO:
3,59; 4,84; 4,47;

jednym watku w

kazdym z seriali).

Realizacja do

01.11.2020 roku.

1,59; 3,23; 3,23;
2,72)
(po jednym watku

1,59) w kazdym z
(ZASIEGI — seriali).
ODPOWIEDNIO:
3,23;2,72; 4,83;
3,23)
Kampania DISPLAY | 80.000.000 80.000.000 80.000.000 80.000.000
miliondw. miliondw. miliondéw. miliondw.

Remarketing

Remarketing

Remarketing

Remarketing

Realizacja
kampanii w
internecie
(depresji
mtodzienczej)

YouTube, video 30

ILOSC W MODELU

ILOSC W MODELU

ILOSC W MODELU

sek. min. CPV CPV 700.000 CPV 700.000 CPV 700.000
700.000

Facebook video 30 | ILOSC W MODELU ILOSC W MODELU ILOSC W MODELU
sek. min. CPV CPV 500.000 W CPV 500.000 CPV 500.000
500.000

onetiwp.pl video
30 sek. min. CPM

ILOSC W MODELU
CPM 4.000.000

ILOSC W MODELU
CPM 4.000.000

ILOSC W MODELU
CPM 4.000.000

4.,000.000
Realizacja YouTube, video 30 | ILOSC W MODELU ILOSC W MODELU ILOSC W MODELU
kampanii w sek. min. CPV CPV 500.000 CPV 500.000 CPV 500.000
internecie 500.000
(depresji Facebook video 30 | ILOSC W MODELU ILOSC W MODELU ILOSC W MODELU
poporodowej) sek. min. CPV CPV 500.000 CPV 500.000 CPV 500.000
500.000
onet i wp.pl video | ILOSC W MODELU ILOSC W MODELU ILOSC W MODELU
30 sek. min. CPM CPM 4.000.000 CPM 4.000.000 CPM 4.000.000
4.,000.000
Realizacja YouTube, video 30 | ILOSC W MODELU ILOSC W MODELU ILOSC W MODELU
kampanii w sek. min. CPV CPV 500.000 CPV 500.000 CPV 500.000
internecie 500.000
(depresji wieku
senioralnego) Facebook video 30 | ILOSC W MODELU ILOSC W MODELU ILOSC W MODELU

sek. min. CPV

CPV 500.000

CPV 500.000

CPV 500.000




500.000

onetiwp.pl 30
sek. min. CPM
4.000.000

ILoS¢ W MODELU
CPM 4.000.000

ILOS¢ W MODELU
CPM 4.000.000

ILoS¢ W MODELU
CPM 4.200.000

1. Zamawiajgcy wymagat podania w ofercie informacji o zasiegach z podziatem na

2

3.

poszczegdlne grupy docelowe.

Oferta firmy ADNEXT oraz SPICY MOBILE nie spetnia wymogu Zamawiajgcego.

Zamawiajgcy przedstawit minimalne wymagane wskazniki GRP na poziomie 300.

Oferta firmy SPICE MOBILE nie spetnia wymogu Zamawiajgcego.

Zamawiajacy wybiera oferte firmy CLICKAD INTERACTIVE jako najkorzystniejsza,

spetniajgcg wymagania Zamawiajgcego.

Komisja w skfadzie:
Pawet Prochenko
Ireneusz Stankiewicz
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